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1 Theoretischer Bezugsrahmen

Medienrecht (ORF-G, PrTV-G)

Kriterien fur Programmaqualitat (strukturelle Vielfalt,
inhaltliche Vielfalt, gesellschaftliche Relevanz)

TV-Finanzierung

Mediennutzung (Markt- und Zielgruppenanteile der Sender)
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die TV-Programmanalyse untersucht:
= Aspekte der Medienfinanzierung (Werbung, Sponsoring, Teleshopping)

= strukturelle Vielfalt von Fernsehprogrammen (Programmsparten)

= inhaltliche Vielfalt von Fernsehprogrammen (Themenschwerpunkte in
fernsehpublizistischen Sendungen)

in der TV-Programmanalyse 2009 wurden erhoben:
= vier Fernsehvollprogramme in Osterreich (ORF1, ORF2, ATV, PULS4)

= in einer Wochenstichprobe (KW 19: Montag, 4. Mai bis Montag, 11. Mai 2009)
= mit jeweils 24h pro Sendetag (03-03 Uhr; lt. AGTT/Teletest)

Vergleichsdaten:
= drei Fernsehvollprogramme aus Osterreich (Friihjahr 2006/2007)

= acht Fernsehvollprogramme der BRD (Friihjahr 2009: ARD, ZDF, RTL, SAT.1, Pro7,
RTL ll, VOX, kabel eins)

= sieben Fernsehvollprogramme der Schweiz (Herbst 2008: SF1, SF zwei, SF info, TSR1,
TSR2, TSI 1, TSI 2)
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Analyseschritt 1: Sendungsanalyse

Gesamtprogramm 24h Sendetag

o

Redakt. Fiillteile

(Programmtafeln,
Ansagen)

Sponsor-
hinweise

Werbl.
Sendungen

Redakt. Sendungen

Spot-
werbung

= 1

Wiederholungen, Zeitformate,
Produktionsformen, Produktionsland

Basisdaten

Programmsparten:

- fernsehpublizistische Sendungen

- sonstige Wortgenres

- fiktionale Unterhaltungssendungen
- nonfiktionale Unterhaltungssendungen
- Sportsendungen

- religiose Sendungen
- Kindersendungen

Programmstruktur
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Themenstruktur

Analyseschritt 2: Beitragsanalyse
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Stichprobenumfang: TV-Programmanalyse (Fj. 2009)

Sendungsanalyse:
Programmelemente ORF1 ORF2 ATV PULS4 ARD ZDF
n=1089  n=978 n=1172 n=1581 n=1023 n=935
Programmelemente RTL VOX RTLII  Sat.l Pro7 kabel 1
n=2012 n=1585 n=1729 n=1969 n=1753 n=1549
Beitragsanalyse:
Basiselemente (Std.:Min. pro Sendetag) ORF1 ORF2 ATV PULS4 ARD ZDF
fernsehpublizistische Sendungen 0:43 10:42 2:35 6:35 10:37 13:24
Basiselemente (Std.:Min. pro Sendetag) RTL VYOX RTLII Sat.1 Pro7 kabel 1
fernsehpublizistische Sendungen 10:37 8:23 4:15 5:29 5:09 6:05
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4 Ergebnisse

4.1 Programmprofile

PULS4 2009

[ 46% Fiktiondle Urtertelturg
O 1% Nonfiktiondle Urterhaitug

Information und Unterhaltung
O 0% Sortsedurgen
@ 0% Zsadiche Sortpbizistik
O 12% Unterhatungspublizistik

O 10% SechLebarsweltpudl./Sarvice
O 3% Rit.Aubizistik/Kortr. Themen

O 2% RestlichesPrograrm
O 4% Pogamtrailer
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ATV 2007 ATV 2009

[ 45% Fktiordle Untertetung
[0 8% Nnfiktiordle Lrterhalturg

Informetion und Unterhaltung
O 3% Sortsedungen

E 0% zsidicre Sortpuizisti
O 5% Wtetdtungspidizstik

O 5% SeohLecersweltpud /Sarvice
[ 0% Roit.AkdizstikKortr. Themen

O 1% Restlices Fogramm
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ORF1 2007 ORF1 2009

Unterhdtung
O 75% Fktiondle Unterhditung
O 11% Nonfiktionale Urterhaitung

Informetion und Unterhaltung

[ 3% Sotsedungen
O 0% Zsidice Sotpbizstic
O 1% Utetetuingspbizstik

[0 2% SachLebersweltpubd./Sarvice
O 1% Roit. Ablizistik/Kortr. Theren
ECr
[0 0% Restliches Frayamm

B 4% Poyamiraler
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ORF2 2007 ORF2 2009

Unterhaltug

[ 3% Fiktiordle Urtertaitung
[0 5% Nonfiktiorde Unterhaltung
Informetion und Lnterhdtung

O 0% Sotserdungn

O 1% Zsizice Sotpbizsik
O 9% Uteatungspdizstik

O 20% S Lebarswaltpud./Savice
O 12% Roit. Azt ikKartr. Themen
O 2% Restliches Frogamm

O 15% Rogamtraler
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4.2 Programmprofile im landeriibergreifenden Vergleich

Offentl.-rechtl. Fernsehen in Osterreich, Deutschland, Schweiz: Programmprofile’

PROGRAMMBEREICH A D CH
OrFl Orr2 ARD ZDF 5F1 SF ZWE SFINFOD Tsrl | Tsr2 Tsil Ts12
fiktionale Unterhaltung 75 32 40 32 22 59 0 40 23 34 23
nonfiktionale 11 5 5 5 11 8 0 2 6 7 3
Unterhaltung

Irvform ation und
Unterhaltung?®

Sach-u. Lebenswelt- 2 20 22 24 25 9 26 11 17 24 19
publizistik / Service

pol. Publizistik {
kontroverse Themen

Werbung, Teleshopping,

Patronanzhinweise

Gesamt| 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 100 100 100

! Basis: 24 Stunden pro Tag (03-03 Uhr). Stichprobe: Eine Kalenderwoche im Friihjahr 2009 (Osterreich, Deutschland) bzw. im
Herbst 2008 (Schweiz; vgl. Trebbe u.a. 2008: D9, D14, D16)

2 Summe der Anteile von Human-Touch-Themen (Berichte iiber Prominente, Stars, Sex, Lifestyle, Zeitgeist oder Crime), von
Sportthemen sowie von Sportsendungen am Gesamtsendetag bzw. in der Prime Time

3 Anteil Sportsendungen und Sportthemen in fernsehpublizistischen Sendungen am 24-Stunden-Sendetag: 22,0 Prozent

4 Anteil Sportsendungen und Sportthemen in fernsehpublizistischen Sendungen am 24-Stunden-Sendetag: 28,4 Prozent
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Privat-kommerz. Fernsehen in Osterreich und Deutschland: Programmprofile’

Unterhaltung

Inform ation und
Unterhatung?

Sach- u. Lebenswelt-
publizistik / Service

Pol. Publizistik |

10

PROGRAMMBEREICH A D
ATY PuLs4 RTL VoK RTLII SaT.1 FROT KABEL 1
Fiktionale Unterhaltung 45 46 27 40 41 45 40 46
Mon-fiktionale 8 1 9 7 14 10 19 6

6.7

kontroverse Themen
Sonstige

Werbung, Teleshopping,

Patronanzhinweise

Ceasamt

8.7

100

100

100

100

100

100

! Basis: 24 Stunden pro Tag (03-03 Uhr). Stichprobe: Eine Kalenderwoche im Friithjahr 2009
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4.3 Basisdaten der Sendungsanalyse

Zeitumfang' der Basiselemente der Sendungsanalyse

Basiselemente ORF 1 ORF 2 ATV PULS4
2007 2009 2007 2009 2007 2009 2009
Sendungen 22:24 22:21 19:33 19:29 15:02 16:00 17:58
Programmtrailer etc.? 0:51 0:52 3:40 3:40 2:58 2:00 0:51
Programmverbindungen 0:51 0:52 0:45 0:46 0:52 0:46 0:51
Programmiiberbriickungen - - 2:55 2:54 2:06 1:14 -
Teleshopping - - - - 2:47 3:00 2:30
Werbung? 0:44 0:47 0:46 0:50 3:10 2:59 2:40
Spotwerbung 0:44 0:47 0:46 0:50 3:10 2:59 2:40
Dauerwerbesendungen® - - - - - - -
Sponsoring® 0:01 0:00 0:01 0:01 0:03 0:01 0:01
Sendungssponsoring 0:01 0:00 0:01 0:01 0:02 0:01 0:01
Sonstiges Sponsoring 0:00 - 0:00 - 0:01 - -
Gesamt 24:00 24:00 24:00 24:00 24:00 24:00  24:00
'in Std.:Min. pro Sendetag (24 Stunden pro Tag von 03-03 Uhr). Stichproben: Je eine Kalenderwoche im Friihjahr
2007 /2009.
2Programmverbindungen = Trailer und Programmhinweise; Programmiiberbriickungen = Videoschleifen, Web-Cams,
Wetterbilder etc.

3vgl. §§ 13-16 ORF-G und §§ 34-44 PrTV-G
4vgl. § 13 Abs. 5 ORF-G
5§17 ORF-G und § 46 Pr'TV-G
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4.4 Programmstrukturen (Sendungsanalyse)

Programmstrukturen
(in Prozent?)
Programmcharakteristik ORF 1 ORF 2 ATV PULS4
2007 2009 2007 2009 2007 2009 2009
Sendungen 934 93,1 814 81,2 62,6 66,6 74,9
Fernsehpublizistik 5,6 2,9 41,4 44,6 13,1 10,7 27,5
Nachrichtensendungen 2,2 2,1 6,5 6,4 14 1,2 3,3
Magazinsendungen 1,8 0,8 15,9 20,3 2,1 3,4 15,6
Reportagen, Dokumentationen 0,8 - 9,1 6,3 7,4 6,1 4,6
Interview- und Talkformate - - 8,7 85 - - 3,8
Sondersendungen - - - - 0,0 - -
Sonstige Formate 0,8 0,0 1,2 3,1 2,2 - 0,2
Fiktionale Unterhaltung 60,1 62,6 34,5 31,9 34,6 44,8 46,0
Nonfiktionale Unterhaltung 4,3 6,5 5,5 4,6 12,5 8.4 1.4
Sportsendungen 4,2 2,7 - - 1,3 2,7 -
Kindersendungen 19,2 18,4 - - 1,1 - -
Fiktionale Unterhaltung 14,6 12,4 - - 1,1 - -
Sonstiges 4.6 6,0 - - - - -
Religiose Sendungen - - 0,0 0,1 - - -
Programmtrailer etc. 3,5 3,6 15,3 15,3 124 8,3 3,6
Spotwerbung, Teleshopping, Sponsoring 3,1 33 33 3,5 25,0 25,1 21,5
Gesamt 100 100 100 100 100 100 100

"Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (03-03 Uhr). Stichprobe: Je eine Kalenderwoche im Friihjahr 2007 / 2009.
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4.5 Formate der Fernsehunterhaltung

Formate der fiktionalen Fernsehunterhaltung

(in Prozent')

Programmcharakteristik ORF 1 ORF 2 ATV PULS4
2007 2009 2007 2009 2007 2009 2009
Fiktionale Unterhaltung 74,7 75,0 34,5 31,9 35,7 44,8 46,0
Kinospielfilme 13,6 16,5 13,3 7,4 9,3 15,2 16,7
Fernsehfilme, TV-Movies 43 5,7 2,6 5,4 - - -
Fernsehserien, Sitcoms, Telenovelas 40,8 39,4 18,6 19,1 25,8 29,6 29,3
Zeichentrick-, Animationsfilme 0,1 - - - - - -
Zeichentrick-, Animationsserien 15,9 13,0 - - 0,6 - -
Sonstige Animationsformate - 0.4 - - - - -
Sonstige Sendungen 18,7 18,1 46,9 49,3 26,9 21,8 28,9
Programmtrailer etc. 35 3,6 15,3 15,3 12,4 8,3 3,6
Spotwerbung, Teleshopping, Sponsoring 31 33 33 35 25,0 251 21,5
Gesamt 100 100 100 100 100 100 100

leinschlieBlich fiktionaler Programmangebote fiir Kinder
Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (03-03 Uhr). Stichprobe: Je eine Kalenderwoche im Friihjahr 2007 / 2009
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4.6 Themenstruktur fernsehpublizistischer Sendungen

(Beitragsanalyse)
Erste Teilerhebung: Zweite Teilerhebung:
Spartenanalyse des Gesamipragramms Inhaltsanalyse der Fernsehpublizistik

Offentlich relevante Themen:

Politische Themen
Information und
Meinungshildung
Sachthemen
Information und
w Bildung
* Fernsehpublizistische
Realitatsvermittiung | :
(Informations- undloder Privat relevante Themen:
\ umgmﬂnsmml" Lebensweltthemen
\ Information und
Beratung
11|

Sport-
sendungen

(Quelle: Weils 2005: 216)
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Themenstruktur der Fernsehpublizistik (Fj. 2009)

(in Prozent')

Themenbereiche ORF1 ORF 2 ATV PULS4
2007 2009 2007 2009 2007 2009 2009
Fernsehpublizistik 5,6 29 414 44,6 13,1 10,7 27,5
Kontroverse Themen 1,4 1,1 12,2 12,2 04 0,3 2,7
Politik 1,1 0,7 6,2 7,4 0,4 0,2 1,3
Wirtschaft und Gesellschaft 0,3 0,4 6,0 4,8 0,0 0,1 1,4
Nicht-politische Sachthemen 2,2 0,8 13,2 14,4 2,1 4,3 5,6
Gesellschaft 2,2 0,8 11,0 13,1 1,6 4,3 5,5
Mensch / Welt / Natur 0,0 0,0 2,2 1,3 0,5 0,1
Human-Touch-Themen 0,9 0,5 11,2 9.4 7,2 52 11,8
Zerstreuungsthemen (Personality etc.) 0,6 0,2 9,8 6,6 6,9 5,0 10,0
Angstthemen (Kriminalitdt etc.) 0,3 0,3 1,4 2,8 0,3 0,2 1,8
Lebensweltthemen 0,5 0,0 1,6 5,5 2,2 - 4,2
Verbraucherthemen 0,5 0,0 1,6 4,9 2,2 - 3,4
Physis- und Psychethemen - - 0,0 0,6 0,0 0,8
Sportthemen 0,1 0,1 0,5 0,5 0,3 0,4 0,4
Servicethemen (Wetter etc.) 0,2 0,2 1,0 0,9 0,2 0,1 0,8
Thematisch nicht klassifizierbar? 0,3 0,2 1,7 1,7 0,7 0,4 2,0
Restliches Programm 94,4 97,1 58,6 55,4 86,9 89,3 72,5
Gesamt 100 100 100 100 100 100 100

"Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr). Stichprobe: Eine Kalenderwoche im Friihjahr 2009
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Themenstruktur der Fernsehnachrichten (Fj. 2009)
(in Prozent')

Themenbereiche ORF 1 ORF 2 ATV PULS4
2007 2009 2007 2009 2007 2009 2009
t=0:31 t=0:31 t=1:34 t=1:33 t=0:20 t=0:17 t=0:48

Kontroverse Themen 46,4 48,3 43,8 50,6 25,8 23,5 19,0
Politik 37,9 31,0 36,4 354 24,7 18,8 15,7
Wirtschaft und Gesellschaft 8,5 17,3 7.4 15,2 1,1 4,7 3,3
Nicht-politische Sachthemen 20,2 10,8 19,7 17,7 59 5,6 10,3
Gesellschaft 20,1 10,7 18,4 16,9 5,9 5,6 10,3
Mensch / Welt / Natur 0,1 0,1 1,3 0,8 - - -

Human-Touch-Themen 16,7 214 16,3 12,6 224 24,1 46,2
Zerstreuungsthemen (Personality etc.) 2,0 5,6 3,1 32 2,7 33 9,6
Angstthemen (Kriminalitét etc.) 14,7 15,8 13,2 9.4 19,7 20,8 36,6
Lebensweltthemen - 0,5 0,4 0,0 1,0 - -

Verbraucherthemen - 0,5 0,4 0,0 - - -

Physis- und Psychethemen - - - - 1,0 - -

Sportthemen 3,6 32 6,5 6,1 23,4 28,8 71
Servicethemen (Wetter etc.) 7,7 8,3 8,3 8,2 158 114 15,3
Moderationen, Trailer etc. 54 7,5 5,0 4,6 5,7 5,6 2,1
Unterhaltungsbeitrige - - - 0,2 - 1,0 -

Gesamt 100 100 100 100 100 100 100

IProzentuierungsbasis: Jeweiliger Zeitumfang der in den Programmen als Nachrichtensendungen
klassifizierten Sendungen in Std.:Min. pro Sendetag.
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4.7 Prime Time und 24-Stunden-Sendetag

Vergleich' 24-Stunden-Sendetag und Prime-Time (18-23h): Programmstruktur (Fj. 2009)

Osterreich Deutschland
Programmcharakieristik
ORF1 ORF 2 ATV PULS 4 ARD ZDF | RIL | VOX | RILII | Satl | Pro7 kabeleins
Sendungen N > A 2 > > > > > > > >
Fernsehpublizistik T T T A J 4 J 4 T Y| > T
Nachrichtensendioigen T T T J A T T 4 ™ T T L
Magaznsendiogen T > T 4 4 J > T A J A ™
Reportagen, Dolumentationen - T T T 4 N $ 4 0 T 4 T
Interview- 1ad TalkFormate - 4 - T T 4 4 - - + - -
Semdersenckpigen - - - - 4N N NP - - - - -
Somstige Formate € J - 4 4 4 - N7 - - T -
fiktionale Usterhaltung > $ - A > T > $ 4 > 4 4
nonfiktionale Untethalhng T T € J T J T T ™ > N A
Sporisendungen > - T - T T - - - - - -
Kindersendungen 4 - - - 4 4 N A - 4 T T L
religitse Sendungen - T - - J NE - . a ) } }
Programmimilerete. T N A 4 > Al 4 T N 0 > T A
Spoiuerbung, Teleshopping, Sponsoring T () N v 0 ™ A > Ny A A A

! Verinderungsindex:{ Anteil in Prime Time um mehr als 20 Prozent geringer als in der Gesamtsendezeit; N Anteil in Prime Time zwischen 10
und 20 Prozent geringer als in der Gesamtsendezeit — Anteil in Prime Time unveridndert (Abweichung geringer als +/- 10 Prozent); 2 Anteil in
Prime Time zwischen 10 und 20 Prozent hoher als in der Gesamtsendezeit; T Anteil in Prime Time um mehr als 20 Prozent hoher als in der
Gesamtsendezeit; - keine Beobachtungswerte

TV-Programmanalyse 2009 - Seite 18



Vergleich' 24-Stunden-Sendetag und Prime-Time (18-23h): Themenstruktur (Fj. 2009)

Osterreich Deuischland
Themenbereiche
ORF 1 ORF 2 ATV PULS4 ARD | ZDF | RIL | VOX | RTLII | Satl | PRO7 | kabeleins
Fernsehpublizistik T T T A N N2 J N2 T Al > T
Kontroverse Themen T T T T > T 4 J T v T 4
Folitik T T T T N T T 4 T T T $
Wirtschaft und Gesellschaft 2 2 0 0 78 > 1 J 2 O J
Hicht-palitische Sachthemen T A T T N 4 - 4 T T T A
Gesellschaft T A T T <+ J > J T T T A
Mensch / Weit / Natur NP L - A 1 NP NP T NP - T -
Human Tauch-Themen N N T T $ 4 4 J A J 4 4
Zerstranmgsthemen (Fersonality etc.) > Jr T T J J J > T™ 4 J T
Angstthemen (Kriminalifis efc.) I > T 4 € J J J Jr AN T J
Lebensweltthemen > Y| - 4 J 4 > T T v T T
Verbrauchertaemen > N - N $ J T T T v T T
s e O T e O B I N
Sportthemen T T T 4 + N T N T 4 T™ -
Servicethemen (Wetter ete) T T T 4 + J T J T 4 > J
Thematisch nicht Klassifizierbar® T T T A <+ J J - ™ 4 A J
Restliches Programm - J 4 = ™ T A A Y | = > Y |

! Verinderungsindex:{ Anteil in Prime Time um mehr als 20 Prozent geringer als in der Gesamtsendezeit; N Anteil in Prime Time zwischen 10
und 20 Prozent geringer als in der Gesamtsendezeit — Anteil in Prime Time unverdndert (Abweichung geringer als +/- 10 Prozent); 2 Anteil in
Prime Time zwischen 10 und 20 Prozent hoher als in der Gesamtsendezeit; T Anteil in Prime Time um mehr als 20 Prozent hoher als in der
Gesamtsendezeit; - keine Beobachtungswerte
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Vergleich' 24-Stunden-Sendetag? und Prime-Time3: Programmprofile (Fj. 2009)

Orrl Orr2 ATV PuLsd
PROGRAMMBEREICH Gesami- Prime Gesami- Prime Gesami- Prime Gesami- Prime
sendezel Time sendezeil Time sendezeil Time sendezeil Time
Fiktionale Unterhaltung 75 65 32 12 45 46 46 51
nonfiktionale Unterhaltung 11 8 5 13 8 - 1 0

Inform ation und Unterha tungt

Sach- u. Lebensweltpublizistik { 2 2 20 25 5 10 10 9

Service

pol. Publizistik | kontroverse 1 2
Themen :

I R

Werbung, Teleshopping, 3 13

Patronanzhimveise

Gesamt 100 100 100 100 100 100 100 100

I Stichprobe: eine Kalenderwoche im Friihjahr 2009

2 Basis: 24 Stunden pro Tag (03-03 Uhr).

3 Basis: 5 Stunden pro Tag (18-23 Uhr).

4 Summe der Anteile von Human-Touch-Themen (Berichte iiber Prominente, Stars, Sex, Lifestyle, Zeitgeist oder Crime), von
Sportthemen sowie von Sportsendungen am Gesamtsendetag bzw. in der Prime Time
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5 Fazit

2009 mehr Vielfalt im TV als 2007 (auch in der Prime-Time)

PULS4 als neuer privater Sender bietet vielfaltigeres Programm als ATV

- zwischen ORF1 und ORF2 besteht ein funktionales Erganzungsverhaltnis
ATV entwickelt sich in Richtung eines ‘Komplementar’-Angebots zu ORF1

- ORF1 und ORF2 sind die ‘Leitsender’ des Fernsehens in Osterreich
(programmstrukturell: ORF2; Marktanteile: ORF1 und ORF2)

ATV und PULS4 haben mit gesteigerten Marktanteilen und aufgrund ihrer
Zuseherstrukturen weiter zunehmende Relevanz fur die offentliche
Kommunikation (insbesondere bei E12-49Jahre).

Relevanz von ATV und PULS4 fur die offentliche Kommunikation lieBe
sich durch mehr Beitrage uber kontroverse pol. /wirtschaftl./gesellschaftliche

Themen erhohen.
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